DERS ÖĞRETİM PLANI
	Dersin Adı
	Uluslararası Pazarlama Aracı: Turquality

	Dersin Kodu 
	IE 448

	Dersin Türü
	Seçmeli

	Dersin Seviyesi
	Lisans

	Dersin AKTS Kredisi 
	5

	Haftalık Ders Saati
	3

	Haftalık Uygulama Saati 
	0

	Haftalık Laboratuvar Saati
	0

	Dersin Verildiği Yıl
	Her yıl

	Dersin Verildiği Yarıyıl
	Güz veya Bahar

	Dersin Öğretim Üyesi
	

	Öğretim Sistemi
	Örgün öğretim

	Eğitim Dili
	İngilizce

	Dersin Ön Koşulu Olan Ders
	IE213, IE212, IE221, IE222

	Ders İçin Önerilen Diğer Hususlar
	

	Staj Durumu
	Yok

	DERSİN AMACI

	Bu dersin amacı, güçlü global markalar geliştirerek ülkemizin ihracatını artırmak amacıyla oluşturulan, dünyanın devlet destekli ilk ve tek markalaşma programı olan Turquality hakkında detaylı bilgi vermektir. Bunun için, araştırma, reklamcılık, dağıtım ve üretim faaliyetlerinin yürütülmesi, organizasyonun amaç ve yöntemlerinin belirlenmesi ve uluslararası pazarlama programlarının geliştirilmesi konuları ele alınacaktır

	 ÖĞRENME ÇIKTILARI
	Bu dersi tamamlayan bir öğrenci,

	
	1. Dünya Ekonomisinin gerçekleri ve rakamları hakkında bilgi almak;

	
	2. Türkiye Ekonomisinin gerçekleri ve rakamları hakkında bilgi almak;

	
	3. Uluslararası pazarlamanın önemini kavrayabilme;

	
	4. "Turquality Programı" öğrenmek;

	
	5. Firmaların yabancı ülkelerden ithal ettiği ürünlerin pazarlanmasında kullandığı pazarlama süreçlerini ve stratejilerini analiz etmek, tartışmak, tarif etmek ve göstermek.

	DERSİN İÇERİĞİ
	Öğrenciler, çevrenin kültürel, ekonomik, politik, sosyal ve fiziksel boyutlarıyla ilişkili olarak, pazarlama işlevlerindeki uluslararası benzerlikleri ve farklılıkları öğrenecektir.

	HAFTALIK AYRINTILI DERS İÇERİĞİ
	  HAFTA


	KONULAR

	
	
	Teorik Dersler
	Uygulama

	
	1
	Dünya Ekonomisinin Sayı ve Rakamları
	

	
	2
	Türkiye Ekonomisinin Sayı ve Rakamları
	

	
	3
	Uluslararası Pazarlama
	

	
	4
	Uluslararası Pazarlama
	

	
	5
	Pazarlama araştırması
	

	
	6
	Uluslararası Pazarlama Stratejileri
	

	
	7
	Uluslararası Pazarlar İçin Yeni Ürün Geliştirme
	

	
	8
	Ara Sınav
	

	
	9
	Uluslararası Piyasalar için fiyat stratejileri
	

	
	10
	Uluslararası Pazarların tanıtım stratejileri
	

	
	11
	Uluslararası Pazarlar için yer stratejileri
	

	
	12
	Hükümet'in Uluslararası Destekleri Pazarlama
	

	
	13
	Turquality Misyonu
	

	
	14
	Turquality Süreci -1
	

	
	15
	Turquality Süreci -2
	

	
	16
	Final Sınavı
	


	DERS KİTABI/MALZEMESİ/ÖNERİLEN KAYNAKLAR
	DERS KİTABI:  
YARDIMCI KİTAPLAR: 
ÇEVRİMİÇİ KAYNAK:



	DEĞERLENDİRME

	Yarıyıl (Yıl) İçi Etkinlikleri
	Sayısı
	Katkı Yüzdesi %

	Ara Sınav
	1
	15

	Dönem Projesi
	1
	30

	Kısa Sınavlar
	5
	15

	Ödevler
	5
	10

	Final Sınavı
	1
	30

	TOPLAM
	100

	Yarıyıl İçi Etkinliklerinin Başarı Notuna Katkısı
	70

	Yarıyıl Sonu Sınavının Başarı Notuna Katkısı
	30

	TOPLAM
	100


	Dersin Öğrenme, Öğretme ve Değerlendirme Etkinlikleri Çerçevesinde İş yükünün Hesaplanması

	Etkinlikler
	Sayısı
	Süresi
(saat)
	Toplam İş Yükü
(saat)

	Ders
	14
	3
	42

	Dönem Projesi
	1
	30
	30

	Ara Sınav Çalışması
	1
	10
	10

	Final Sınavı Çalışması
	1
	15
	15

	Haftalık Ders Tekrarı
	14
	2
	28

	Ödev
	5
	5
	25

	TOTAL
	36
	65
	150

	AKTS KREDİSİ
	150/30
	5


	Program ve Öğrenme Çıktıları İlişkisi*

	Ders Öğrenme Çıktıları
	Program Çıktıları

	
	PÇ1
	PÇ2
	PÇ3
	PÇ4
	PÇ5
	PÇ6
	PÇ7
	PÇ8
	PÇ9
	PÇ10
	PÇ11
	PÇ12
	PÇ13
	PÇ14
	PÇ15
	PÇ16
	PÇ17
	PÇ18

	ÖÇ1
	1
	2
	3
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	1

	ÖÇ2
	1
	1
	3
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	3
	5
	3
	5
	1

	ÖÇ3
	1
	1
	2
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	3
	5
	3
	5
	1

	ÖÇ4
	1
	1
	3
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	3
	5
	3
	5
	1

	ÖÇ5
	1
	1
	2
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	3
	5
	3
	5
	1


*Katkı düzeyi:
1-Çok Düşük,
2-Düşük, 3-Orta, 4-Yüksek,
5-Çok yüksek

INDIVIDUAL COURSE DESCRIPTION
	Course Unit Title
	International Marketing Tool:Turquality

	Course Unit Code
	IE 448

	Type of Course Unit
	Elective

	Level of Course Unit
	Undergraduate

	Number of ECTS Credits Allocated
	5

	Theoretical (hour/week)
	3

	Practice (hour/week)
	0

	Laboratory (hour/week)
	0

	Year of Study 
	Every year

	Semester when the course unit is delivered
	Fall or Spring

	Name of Lecturer(s)
	

	Mode of Delivery
	Face-to-face

	Language of Instruction
	English

	Prerequisites and co-requisites
	IE213, IE212, IE221, IE222

	Recommended Optional Programme Components
	

	Work Placement
	None

	OBJECTIVES OF THE COURSE
 


	The aim of this course is to provide detailed information about Turquality, the first state-sponsored branding program of the world, designed to increase our country's exports by developing strong global brands. To do this, the research and advertising, distribution and production activities will be carried out and the aims and methods of the organization will be determined and researches on the development of international marketing programs will be done. 

	LEARNING OUTCOMES
	A student who completes this course will be able to

	
	1.To get information  about facts&figures of World Economy;

	
	2.To get information  about facts&figures of Turkish Economy;

	
	3.To understand the importance of international marketing; 

	
	4.To learn “Turquality Program”;

	
	5.To analyze, discuss, describe, and demonstrate the marketing processes and strategies that firms utilize when marketing their products ion foreign countries.

	COURSE CONTENT
	Students will examine international similarities and differences in marketing functions in relation to the cultural, economic, political, social and physical dimensions of the environment.

	WEEKLY DETAILED COURSE CONTENT
	WEEK


	SUBJECTS

	
	
	Theoretical
	  Practice

	
	1
	The Fact & Figures of World Economy


	

	
	2
	The Fact & Figures of Turkey Economy
	

	
	3
	International Marketing


	

	
	4
	International Marketing


	

	
	5
	Marketing Research


	

	
	6
	International Marketing Strategies


	

	
	7
	The New Product Development for International Markets


	

	
	8
	Midterm
	

	
	9
	The price strategies for International Markets


	

	
	10
	The promotion strategies for International Markets


	

	
	11
	The place strategies for International Markets


	

	
	12
	Government’s Supports for International Marketing


	

	
	13
	Mission of Turquality


	

	
	14
	The Process of Turquality -1


	

	
	15
	The Process of Turquality -2


	

	
	16
	Final Exam
	


	RECOMMENDED/REQUIRED

READING SOURCES
	TEXTBOOK:
RECOMMENDED BOOKS:

ONLINE SOURCES:



	ASSESSMENT

	Term Learning Activities 
	Quantity
	Weight, %

	Midterm
	1
	15

	Term Project
	1
	30

	Quiz
	5
	15

	Homework
	5
	10

	Final Exam
	1
	30

	TOTAL
	100

	Contribution of Term Learning Activities to Success Grade
	70

	Contribution of Final Exam to Success Grade
	30

	TOTAL
	100


	Planned Learning Activities, Teaching Methods, Evaluation Methods and Student Workload

	Activities
	Quantity
	Duration

(hour)
	Total Work Load

(hour)

	Lectures
	14
	3
	42

	Term Project
	1
	30
	30

	Study for Midterm Exam
	1
	10
	10

	Study for Final Exam
	1
	15
	15

	Self-Study
	14
	2
	28

	Homework
	5
	5
	25

	TOTAL
	36
	65
	150

	ECTS CREDITS
	150/30
	5


	Contribution of Learning Outcomes to Programme Outcomes*

	Learning Outcomes
	Programme Outcomes

	
	PO1
	PO2
	PO3
	PO4
	PO5
	PO6
	PO7
	PO8
	PO9
	PO10
	PO11
	PO12
	PO13
	PO14
	PO15
	PO16
	PO17
	PO18

	LO1
	1
	2
	3
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	1

	LO2
	1
	1
	3
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	3
	5
	3
	5
	1

	LO3
	1
	1
	2
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	3
	5
	3
	5
	1

	LO4
	1
	1
	3
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	3
	5
	3
	5
	1

	LO5
	1
	1
	2
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	3
	5
	3
	5
	1


*Contribution level:
1-Very Low, 2-Low,
3-Medium, 4-High, 5-Very High
