DERS ÖĞRETİM PLANI
	Dersin Adı
	Pazarlama Mühendisliği

	Dersin Kodu 
	IE 348

	Dersin Türü
	Seçmeli

	Dersin Seviyesi
	Lisans

	Dersin AKTS Kredisi 
	5

	Haftalık Ders Saati
	3

	Haftalık Uygulama Saati 
	0

	Haftalık Laboratuvar Saati
	0

	Dersin Verildiği Yıl
	Her yıl

	Dersin Verildiği Yarıyıl
	Güz veya Bahar

	Dersin Öğretim Üyesi
	

	Öğretim Sistemi
	Örgün öğretim

	Eğitim Dili
	İngilizce

	Dersin Ön Koşulu Olan Ders
	IE213, IE212, IE221, IE222

	Ders İçin Önerilen Diğer Hususlar
	

	Staj Durumu
	Yok

	DERSİN AMACI

	Ders, hedeflerin ve organizasyon metotlarının belirlenmesinden araştırma, reklamcılık, dağıtım ve üretim faaliyetlerinin gerçekleştirilmesine kadar uluslararası pazarlama programlarının geliştirilmesi konularını ele almaktadır. Öğrenciler, kültürel, ekonomik, politik, sosyal ve fiziksel boyutlarıyla pazarlama fonksiyonlarıyla ilgili uluslararası benzerlikleri ve farklılıkları  öğreneceklerdir.

	 ÖĞRENME ÇIKTILARI
	Bu dersi tamamlayan bir öğrenci,

	
	1. Pazarlama mühendisliğinde yer alan temel ilkeleri analiz edebilecek;

	
	2. Ürün, fiyatlandırma, yerleştirme ve tanıtma stratejilerini anlama ve geliştirme;

	
	3. Pazar segmentasyonu ve pazar konumlandırma stratejilerini anlamak ve geliştirmek;

	
	4. Etik ve mesleki davranış kurallarını anlayın;

	
	5. Pazar eğilimleri, inovasyon, sürdürülebilirlik ve iletişim arasındaki ilişkileri anlamak.

	DERSİN İÇERİĞİ
	Öğrenciler ayrıca, farklı ülkelerdeki koşullara göre pazarlama sistemleri ile pazarlama felsefe ve uygulamalarındaki değişiklikleri inceleyeceklerdir. Marka oluşturma ve geliştirme hakkında bilgi sahibi olacaktır.

	HAFTALIK AYRINTILI DERS İÇERİĞİ
	  HAFTA


	KONULAR

	
	
	Teorik Dersler
	Uygulama

	
	1
	Pazarlamaya Giriş
	

	
	2
	Pazarlama karması
	

	
	3
	Stratejik Pazarlama
	

	
	4
	Pazarlama Araştırması Süreci
	

	
	5
	Nitel Araştırma Yöntemleri
	

	
	6
	Nicel Araştırma Yöntemleri
	

	
	7
	Yeni Ürün Geliştirme ve Ürün Yaşam Döngüsü Stratejileri
	

	
	8
	Ara sınav
	

	
	9
	Genel Fiyatlama Yaklaşımları
	

	
	10
	Reklam, satış promosyonu ve halkla ilişkiler
	

	
	11
	Kişisel Satış ve Doğrudan Pazarlama
	

	
	12
	Pazarlama Kanalları
	

	
	13
	Kanal Yönetimi Kararları
	

	
	14
	Müşteri Davranışı
	

	
	15
	Pazarlama Mühendisliğinin Geleceği
	

	
	16
	Final sınavı
	


	DERS KİTABI/MALZEMESİ/ÖNERİLEN KAYNAKLAR
	DERS KİTABI:  
YARDIMCI KİTAPLAR: 
ÇEVRİMİÇİ KAYNAK:



	DEĞERLENDİRME

	Yarıyıl (Yıl) İçi Etkinlikleri
	Sayısı
	Katkı Yüzdesi %

	Ara Sınav
	1
	15

	Dönem Projesi
	1
	30

	Kısa Sınavlar
	5
	15

	Ödevler
	5
	10

	Final Sınavı
	1
	30

	TOPLAM
	100

	Yarıyıl İçi Etkinliklerinin Başarı Notuna Katkısı
	70

	Yarıyıl Sonu Sınavının Başarı Notuna Katkısı
	30

	TOPLAM
	100


	Dersin Öğrenme, Öğretme ve Değerlendirme Etkinlikleri Çerçevesinde İş yükünün Hesaplanması

	Etkinlikler
	Sayısı
	Süresi
(saat)
	Toplam İş Yükü
(saat)

	Ders
	14
	3
	42

	Dönem Projesi
	1
	30
	30

	Ara Sınav Çalışması
	1
	10
	10

	Final Sınavı Çalışması
	1
	15
	15

	Haftalık Ders Tekrarı
	14
	2
	28

	Ödev
	5
	5
	25

	TOTAL
	36
	65
	150

	AKTS KREDİSİ
	150/30
	5


	Program ve Öğrenme Çıktıları İlişkisi*

	Ders Öğrenme Çıktıları
	Program Çıktıları

	
	PÇ1
	PÇ2
	PÇ3
	PÇ4
	PÇ5
	PÇ6
	PÇ7
	PÇ8
	PÇ9
	PÇ10
	PÇ11
	PÇ12
	PÇ13
	PÇ14
	PÇ15
	PÇ16
	PÇ17
	PÇ18

	ÖÇ1
	1
	2
	3
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	1

	ÖÇ2
	1
	1
	3
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	3
	5
	3
	5
	1

	ÖÇ3
	1
	1
	2
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	3
	5
	3
	5
	1

	ÖÇ4
	1
	1
	3
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	3
	5
	3
	5
	1

	ÖÇ5
	1
	1
	2
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	3
	5
	3
	5
	1


*Katkı düzeyi:
1-Çok Düşük,
2-Düşük, 3-Orta, 4-Yüksek,
5-Çok yüksek

INDIVIDUAL COURSE DESCRIPTION
	Course Unit Title
	Marketing Engineering

	Course Unit Code
	IE 348

	Type of Course Unit
	Elective

	Level of Course Unit
	Undergraduate

	Number of ECTS Credits Allocated
	5

	Theoretical (hour/week)
	3

	Practice (hour/week)
	0

	Laboratory (hour/week)
	0

	Year of Study 
	Every year

	Semester when the course unit is delivered
	Fall or Spring

	Name of Lecturer(s)
	

	Mode of Delivery
	Face-to-face

	Language of Instruction
	English

	Prerequisites and co-requisites
	IE213, IE212, IE221, IE222

	Recommended Optional Programme Components
	

	Work Placement
	None

	OBJECTIVES OF THE COURSE
 


	This course explores the development of international marketing programs from the determination of objectives and methods of organization through the execution of research, advertising, distribution, and production activities. Students examine the international similarities and differences in marketing functions as related to the cultural, economic, political, social, and physical dimensions of the environment

	LEARNING OUTCOMES
	A student who completes this course will be able to

	
	1. Analyze the fundamental principles involved in marketing engineering;

	
	2. Understand and develop product, pricing, placement and promotion strategies;

	
	3. Understand and develop market segmentation and market positioning strategies;

	
	4. Understand the code of ethics and professional conduct;

	
	5. Understand the interrelationships between market trends, innovation, sustainability and communication.

	COURSE CONTENT
	Students consider the changes in marketing systems and the adoption of marketing philosophies and practices to fill conditions in different countries. They will have knowledge about branding and development.

	WEEKLY DETAILED COURSE CONTENT
	WEEK


	SUBJECTS

	
	
	Theoretical
	  Practice

	
	1
	Introduction to Marketing
	

	
	2
	Marketing Mix
	

	
	3
	Strategic Marketing


	

	
	4
	The Marketing Research Process
	

	
	5
	The Methods for Qualitative Research
	

	
	6
	The Methods for Quantitative Research


	

	
	7
	New-Product Development And Product Life-Cycle Strategies


	

	
	8
	Midterm Exam
	

	
	9
	General Pricing Approaches 


	

	
	10
	Advertising, sales promotion and public relations


	

	
	11
	Personel Selling and Direct Marketing


	

	
	12
	Marketing Channels


	

	
	13
	Channel Management Decisions


	

	
	14
	Customer Behavior
	

	
	15
	The Future of Marketing Engineering
	

	
	16
	Final Exam
	


	RECOMMENDED/REQUIRED

READING SOURCES
	TEXTBOOK:
RECOMMENDED BOOKS:

ONLINE SOURCES:



	ASSESSMENT

	Term Learning Activities 
	Quantity
	Weight, %

	Midterm
	1
	15

	Term Project
	1
	30

	Quiz
	5
	15

	Homework
	5
	10

	Final Exam
	1
	30

	TOTAL
	100

	Contribution of Term Learning Activities to Success Grade
	70

	Contribution of Final Exam to Success Grade
	30

	TOTAL
	100


	Planned Learning Activities, Teaching Methods, Evaluation Methods and Student Workload

	Activities
	Quantity
	Duration

(hour)
	Total Work Load

(hour)

	Lectures
	14
	3
	42

	Term Project
	1
	30
	30

	Study for Midterm Exam
	1
	10
	10

	Study for Final Exam
	1
	15
	15

	Self-Study
	14
	2
	28

	Homework
	5
	5
	25

	TOTAL
	36
	65
	150

	ECTS CREDITS
	150/30
	5


	Contribution of Learning Outcomes to Programme Outcomes*

	Learning Outcomes
	Programme Outcomes

	
	PO1
	PO2
	PO3
	PO4
	PO5
	PO6
	PO7
	PO8
	PO9
	PO10
	PO11
	PO12
	PO13
	PO14
	PO15
	PO16
	PO17
	PO18

	LO1
	1
	2
	3
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	1

	LO2
	1
	1
	3
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	3
	5
	3
	5
	1

	LO3
	1
	1
	2
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	3
	5
	3
	5
	1

	LO4
	1
	1
	3
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	3
	5
	3
	5
	1

	LO5
	1
	1
	2
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	3
	5
	3
	5
	1


*Contribution level:
1-Very Low, 2-Low,
3-Medium, 4-High, 5-Very High
